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Artikel ini membahas tentanng bagaimana strategi komunikasi pemasaran 
PT. Ojek Syari. Tujuannya adalah untuk mengungkap fakta dan data 
mengenai strategi komunikasi pemasaran PT. Ojek Syari. Metode yang 
digunakan adalah penelitian kualitatif yang dengan pendekatan deskriptif 
kualitatif. 
Hasil penelitian ini adalah Pertama, strategi segmentasi, langkah awal PT. 
Ojek Syar’i dalam penentuan segmentasi  mengambil sasaran wanita dan 
anak-anak yang dibungkus dengan basis syar’i.   Kedua strategi komunikasi 
pemasaran PT. Ojek Syari adalah melalui media sosial marketing yaitu 
melalui media TV, radio, cetak, media instagram, youtube, facebook konten 
isi dari sosial media ini berdasarkan syari’i yaitu lebih mengutamakan 
aspek Islami sistem syar’i.   
Ketiga dalam PT. Ojek Syari diterapkan sistem syar’i pada pembagian 
hasil, proses perekrutan, proses promosi, konten sosial media, sampai tata 
cara berkendara yang syar’i, dan cara berpakaian.   
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